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Maqalada mediadaki hipermatn problemi gézdan kecirilib. Hipermedia, transmedia va
klassik medianin xarakterik xiisusiyyatlori, habelo onlardaki konvergensiya proseslarinin sor-
hadlari tahlil edilir. Mallifin apardig: tadqiqat asasinda informasiyanin hadaf auditoriyast
tigtin  ¢atimliligimin xarakterina gora analoq va data vasitolorin differensiasiyasimn toriflori
toklif edilib.

Acar sézlar: hipermotn, rogomsallagma, konvergensiya

Bu giin miiasir medianin moruz qaldigr doyisikliklor moashur bir deyimi
xatirladir: “Arzulayarkon ehtiyatli olun, onlarin reallasmaq kimi bir xiisusiyyati
var”. Uzun miiddot insanlar miiasir interneto bonzoyen bir nosnonin arzusunda
olublar. Hotta Marsal Makluyen bosoriyyato bir zamanki biitdvliiylinii qayta-
racaq yeni media haqqinda kitablar yazirdu.

Bozilari iso arxivlari, hiperistinadlari va s. prinsipial innovasiyalar: deyil,
olavo rahathiq kimi qobul edir. ©n azindan Internet ovvaldon kosf edilmis
informasiya otlirmo yollarinin aqreqatina ¢evrilib.

Ancaq har kasin razilasacagi bir maqam var: inqilab bas verdi.

Internet informasiya istehlak¢is1 vo onun dastyicisi arasindaki miinasi-
batlorin iislubunu doyisdi. Qazeti almaq lazimdir, siz onu pulsuz gotiirsoniz
belo, gozet xiisusi obyekt, miioyyon informasiya tipinin dasiyicisidir. O,
bundan basqa he¢ bir iso yaramir. Sizinlo informasiya arasinda informasiya
dastyicisi ilo birlosmayo yonolik iradoniz, foaliyystiniz durur.

Vo daha bir masala: gozetdo yalniz onda ¢ap olunan informasiya var.
Iddiamiz banal gériina bilor, ancaq tohlilin davamu iigiin énomlidir.

Eyni hali radio-televiziya {i¢iin do demok olar. Informasiyani almaq iiciin
onlar1 oldo etmoniz sort idi. Vo onlarin informasiya 6tiirmokdon basqa heg bir
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funksiyasi vo toyinati yoxdur.

Amma bir addim irolide no var? ikinci kanalin yaranmasi ilo informasiya
miihiti yaranir. Hoalalik bircins.

Internet iso insan1 olavo tosobbiis gdstormok zorurotindon azad etdi.
Istehlakgilarm bdyiik oksoriyyoti iiciin Internet istifadogisi olaraq kompiiter
zaruri alotdir. Ancaq onu on miixtalif magsadlarls istifade etmok miimkiindiir.
Internet bunlardan sadaca biridir.

Tamamils yeni informasiya mihiti yarandi — biitiin informasiya tiplori,
biitlin formatlar miistorok vo eyni anda mdvcud olmaga bagladi. Hor sey
eynilosdi, eyni soviyyayo diisdii. Artiq oxucu yalniz qozet moqgalasini yenidon
oxumaqla yanasi, teleprogrami yenidon izlomok vo radioverilisi yenidon
dinlomok imkan1 qazandi. Hor sey arxivlosdirilib, hor sey ¢catimlidir vo artiq hor
sey hor seyo bonzoyir. Tobii ki, bu yeni miihit informasiyanin 6tiiriilmosinin
xaraktering tosir etmoyo baglayir.

XXI osrdo kommunikasiyanin xarakterini miioyyonlogsdirmoya c¢alissaq,
ona bir sozlo torif vermok miimkiindiir: virtuallagma. XX osrin ikinci
yarisindan etibaron IKT-nin inkisafi virtualligm bir-biriylo six bagl olan iki
tendensiyast — rogamsallasma vo konvergensiya sayasindo reallagir. Mahiyyot
etibarilo iso on siirotlo genislonon onlayn kanal olan Internet oflayn (ofline)
sosial kontekstls inteqrasiya edir.

Rogomsallagsma (ingilisco digitalization) proseslorin mozmun vo kontent
hissalorinin raqomsal formata kecirilmosi demokdir. Oslinde ilimumdiinya
sobokosinin do osasinda bu proses durur.

Konvergensiya (latinca con — birlikds, vergo — birlosdirirom, yaxinlasdi-
riram) bir sira elm saholorindoki oxsar proseslori miioyyon edon anlayisdir.
Amma faktiki olaraq, konvergent media anonavi mediani Internet, soboko va/vo
ya mobil texnologiyalarla birlogdiron kompiiter miihitli kommunikasiyada yeni
trenddir (Asta Zelenkauskaite Susan C. Herring; 2008)

Bos, konvergensiya media miihitinds necs bas verir? Vo timumiyyatla, bu
miihitlori neco saciyyalondirmak olar?

Media — akademik jurnalistika diskursunda bu termin bir gayda olaraq,
«anonavi» KiV-i ifade etmok {igiin istifads edilir. Konvergent proseslor burada
informasiya vo miasir kommunikasiya vasitolorinin konvergensiyasi
gar¢ivasinda bas verir.

Hipermedia — kontentin ¢atdirilmasi {i¢iin eyni zamanda miixtalif vasito-
lordon istifado edon KiV miihitini ifado edir. Moasoalon, qazetin oflayn vo onlayn
versiyasi. Cox zaman onlar1 konvergent adlandirirlar. Konvergensiya hiperme-
diada ham texniki, hom dos informasiya istigamotindo bag verir. Yoni kontentin
hodof auditoriyasina ¢atdirilmasindaki doyisiklik konvergensiyani tomsil edir.

Transmedia — miihiti barado fikirlor birmonali deyil. Miixtalif sosial
sobokolarin va blogosfer servislorinin yaratdigi bu miihitin mohsullarinin KIV
hesab edilib-edilmamasi barads fikirlor forglidir. Bels ki, transmedia vasitolori
ikitorofli redaktoni miimkiin etdiyindon o, jurnalistikan1 6z pesokar sorhod-

211



lorindon ¢ixardir. Tabii ki, burada konvergent proseslor biitiin istiqgamatlords
foal suratdo davam edir.

Internet iso konvergensiya vo daha genis monada kommunikasiyanin
aparat vo proqram saviyyalarini togkil edir, veb antroposentrik (insan markazli)
oldugundan naticads artiq geyd etdiyimiz iizro fiziki vo virtual vo ya onlayn vo
oflayn kommunikasiyanin inteqrasiyasi bas verir.

Olbotto, biitiin bu qurulus nohoang bir biitovdiir vo biitdviin hissslorinin bir
coxu orta statistik istifadagi tliglin aydin deyil. Ancaq golocokds “intellektual
agentlor”’in kompiiterloro KIV istifadogisininin istomadiyi seylori gdrmomaosini
tomin edo bilmasi do istisna deyil (3)

Internetdoki kommunikasiyanin miioyyonedici xarakteristikas1 veb-
hipermotndir. Hipermotnlor — yunancadan goétiiriilmiis hiper kolmosindon ¢ox-
¢ox genis mona dasiyir. Hipermatnlor oslindo hadiso vo prosesdir. Bu anlayisa
tam torif vermok olduqca miirokkobdir. Miirokkoblik iso ondan ibarotdir ki,
hipertekst internet gercoklik olaraq ¢ox mana dasiyir — motnin 6ziinii, motnlari
vo iimumiyyatlo, sobokonin biitiin motnlorini, hor bir miisllifin, oxucunun
yaratdig1 matn paradigmasini, bir ¢ox fordlorin kommunikasiya prosesini ifads
edir.

Hipermotnlor sorti-verbal yazili motnlorlo multimedianin inteqrasiyast
ehtimalin1 6ziindo birlosdirir ki, bu da motnlorin informasiya vo emosional
baximdan zongin forma qazanmasina sobaob olur.

Oslinds hipermotn anlayis1 internetin ¢ixmasi ilo aktuallassa da, istonilon
basqa motnlor ¢oxlugu ilo soboko toskil edon motn miiasir hipermatnlorin
ocdadidir. Masalon, bir akademik aragdirmada, indekslomo, odobiyyat siyahisi,
qlossari verilir. Biitiin bu yol gostoricilor digor motnlors yonlondirir.

Internet daxilindo baxdigimiz zaman iso hor hans1 sézlii, vizual vo ya
audio informasiya 6z daxilindo basqa bilgilori sobaka yolu ilo gdstorir vo
onlarin tinvanim1 verir ki, bu da bir hipermotnin baslica xiisusiyyotdir. Vo
hipermatn matnlorin bir-birils baglanmasini tomin edon olagolordon-linklorden
istifado edorak, insanin informasiyaya ¢atimliligini 6ziinomoxsus yollarla tomin
edon bir qurulusdur. Mosalon, Interneto qosulan farqli kompiiterlorin yadda-
sindaki sohifalorin bir-birilo alagolori var vo bu linklor tiklandig1 zaman basqa
sohifoys kecid bas verir. hipermatnlori alagelondiran baglantilara hiperlinklor
deyilir. Vo hiperlinklor sayosindo do biitiin diinyan1 i¢ino alan bir soboko
formalasir.

Analog kommunikasiya Ragamsal kommunikasiya vasitalori
vasitalori
[zloyici- Genis, adsiz vo 0zoldir. Cografi, | Parcalanmis olsa da tanina bilor.
oxuyucu moadoni va siyasi sorhadlori boalli- | Konfidensialligi pozulub. Cografi, ma-
dir. Mediadan istifads torzi passiv- | doni, siyasi sorhadlori dnomli deyil,
dir mediadan aktiv istifads edir
Geribildirim— | Vasitolor ¢ox azdir, siiratlori iso | Homin anda verilo bilor, email vs fo-
feedback zaifdir rumlar daha béyuk imkanlar verir
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Funksiyalar Miigahido, baglanti, modoni moz- | Miisahido, olage, modoni mozmun,
mun, aylonca, satig-reklam oylonco e-satig
Program Morkazlogdirilmis nozarot. Tok | Markozlosdirilmis nozarat zoifloyib,
mozmununun istiqgamatlidir vo mozmunu toqdim | mezmun istoys bagl doyisir, izle-
planlasdirilmas1 | edanlorin hakimiyyati giicliidiir. yicilor do istehsal edir. Mozmun da-
giniqdir vo mazmunu toqdim edonlarin
hakimiyyati zaifloyib.
Anlatim Hekayslor dogruya banzayir, sa- | Hom dogru, ham do dogru olmayan
torzi bitdir vo auditoriyaya uygun | torzlor var. Multimiihit aragdirma {igiin
diizonlonib. Hor bir analoq va- | aciq vo dinamikdir. Mozmun yara-
sitonin  0zline uygun mohdud | dicilari informasiya, aylonco va s. ii¢lin
anlatim modellori var yol gostarir
Catimliliq Ayrica, analoq, bir noqtedon c¢ox | Birlogsmis, rogomsal, cox ndqtodon ¢ox
kanallar1 noqtaya, asason fiziki mohsullar. noqtoys, Osason qeyri-fiziki moh-
sullar.

Rogomsal olaraq kodlanmig motnin istonilon hissasi asanligla basqa bir
rogomsal matna vo ya hissoya kegir. Beloca bir motnin hor bir pargasi oxucudan
forqli mosafolords olsa da, oxucu onu bir biitov olaraq qobul edir. Masolon,
klassik analoq videolarda informasiyaya catmaq Ucin 50-ci daqigodoki bir
goriintiinii istayirikso, homin goriintiiys qodor kaset firlanmali idi. Kodlama iso
homin goriintiiyo ¢atimlilig miiddostini bir ne¢o saniyoys endirdi. O kodu
tikladiginiz anda hamin hissadasiniz.

Bos multimedia miihitindo hipermotn vo ¢oxlu miihit kommunikasiyani
doyisdiyi halda, funksiyalar1 da doyiso bilibmi? Fikrimizco asagidaki coadval
bunu aydin ifado edir.

Rogomsal miihiti tomin edon hipermotnin asas xassalori:

Halografiklik: motnin istonilon fragmentinds hipermatnin biitdvliyiiniin
hiss etdirilmosi

Multimedia: prezentasiya texnologiyalarinin biitiin spektrindon istifado
etmoklo biitlin monimsoma kanallarinin istismari.

Virtualhq: xiisusi bir psixoloji vaziyyats kegid {i¢iin stimulyasiya.

Liigatlordon birinde hipermatna belo torif verilir: hipermotn els qurulub
ki, eyni zamanda motnlorin ¢oxlugunu vo birliyini toskil edon motnlor
iyerarxiyasina ¢evrilib.

Hipermotn vasitosilo informasiyant oxuculara qeyri-xotti yol ciza
bilocoklori (navigate) yuvalari (nodes) birlosdiran (linked) tor soklindo toqdim
etmak olar. Hipermatn bir deyil, ¢oxlu sayda miisallifin miimkiinliiyiinii tomin
etmoklo borabor, klassik oxucu-miiollif sorhodlorini dagidir, sorhodlori doqiq
olmayan informasiyani bir ¢ox sakilds oxuma imkani verir.

Hipermotnlorin qurulusu dispersdir (daginiqdir). informasiya kicik yuva-
lar soklinds verildiyindon istonilon halqadan bu qurulusa daxil olmaq
mumkandur.

Hipermatn geyri-xatti oldugundan oxucu 6z oxuma soklini 6zii secir vao
bu zaman 6z motnini do 6zii yaradir. 9slinds o buna mocburdur. Vo bu zaman
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ononavi tonqid formasini doyisir. Hipermotn tonqidin osasinda duran fiks
matnin sorhadlorini yuyur. Tenqid¢i hipermotni biitovliikde oxuya bilmoz,
¢linki bu oxunmas1 miimkiin olmayan motndir. Hipermotnin miixtoalifcinsliliyi
vo multimedia xarakteri — yoni biitiin tosir vasitolorinin oxucu-istehlakciya
totbigindon irali golir. Yoni sistemdo texniki olaraq mimkin olan bdtin
vasitolor (anlatim torzinin seg¢ilmosindon, sos, srift, dizayn vo illiistrasiya,
animasiya, digor motnloro linklor) informasiyani giiclondiron vasitolor kimi
tatbiq edilir.

Bos, hipermatnin yaranmasi klassik jurnalistikaya neca tosir etdi:

1. Kiitlovi informasiya istehsali pesokar jurnalistlorin miistasna hiiququ
olmaqdan ¢ixd1. Artiq hor kos informasiya istehsal edo bilir.

2. Kiitlovi informasiya daima iki komponentdan ibarat olub: informativ
yayim vo kommunikativ komponentlor. Amma konvergent miihitdo bu kom-
ponentlor arasindaki sorhod itir.

3. Molumat hipermotn qurulusu qazanir, molumat hom do gercokliyi oksi
oldugundan KIV artiq ger¢okliyin hipermotn mahiyyotini gérmoys yardimgi
olur.

Hipermatnin galmasi ilo jurnalistikani neco galocok gozloyir?

Bu sualin iki cavabi var vo ya iki ciir prognozlasdirma aparila bilor:

1. Internet biitiin mévcud modani vo informasiya-kommunikasiya foa-
liyyat novlorini udacaq. Vo sadaco bdyiik bir hipermotn anlayisi vo Internet
qalacaq. Daha radikal yanasma movcuddur: bu yanagsmaya gore jurnalistika
ayrica foaliyyot novii kimi tamamon itocok, faktlarin secim vo emali ilo
masinlar mosgul olacaq, se¢imi iso istifadogilor edacak.

2. Digor yanasmaya goro Internet sadoco yeni kommunikasiya kanali
olub, yeni bir jurnalistika novii yaratmir, klassik janrlara yeni imkanlar agir.
Hipermotn do bu imkanlar reallasdirmaq vasitosidir. Odur ki, Internet fakto-
runu boylitmoys doymoz.

Fikrimizco, diizgiin cavab qizil ortada ola bilor :

Internet jurnalistikani uda vo ya mohv eds bilmoz, amma transformasiya
edo bilor. Biitiin KIV sistemino ¢ap, radio vo televiziyadan olavo veb daxil
edilmasi iso labliddiir.

Bundan olavo, artiq postjurnalistikanin yaranmasi labiid goriiniir. Onun
osas xiisusiyyotlori daha ¢ox kommunikasiya osasli olmasi, ayri-ayri KiV-i
hipermoatnin kdmaoyilo vahid sistemdo birlogsdirmasi vo s. ola bilor.

Beloalikla, hazirda hamimiz informasiya-kommunikasiya miihitinin asash
doyisikliklori asrindoyik. A.A.Kalmikovun da gostordiyi kimi, bu proses “zid-
diyyatli, miirokkob oldugu godor do ¢oxqatlidir. Onun har hansi bir hissasinin
nozori idraki biitovliikkdo holo ki problematikdir. ©On az1 ona goro ki, bu giin
onlarin nazari refleksiyasinin siirati doyisikliklorin siirstindon azdir. Bu siirot
daha da artacaqdir. Arasdirmacinin edocoyi tok sey: bas veron doyisikliklora
uygunlagmagi 6yronmoak va elmi prognostikaya asaslanmaqdir” (1).
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T'NNEPTEKCT KAK HHTETPAIIMOHHBIN CIIOCOB KOMMYHUKAILIUA
A.H. KAPUMOBA, M.O.AJIEKBEPOBA
PE3IOME
B maHHOUW cTaThe pacCMOTpPEHBI MPOOJIEMBI THIIEPTEKCTAa B MeIuH. [IpoaHanmn3upoBaHbI
XapakTepHbIe 0COOCHHOCTH THUIIEPMENNH, TPAHCMEINN U KIACCHIECKON MEIHH, a TakkKe rpa-
HHUIBI IMPONECCOB KOHBEPICHIWN B HHUX. Ha ocHoBe TIPOBEACHHOTO HMCCJIENOBAHUSA aBTOPOM
TIpeUIOKEHBI oTpeeneHn auddepeHnnanys aHaJIoTOBEIX U JaTa CPEICTB B OCHOBE Xapak-
Tepa JOCTYIHOCTH HHPOPMALIUH [ [EIEBOH ayTUTOPHH.
KaroueBrble c1oBa: TUNEPTEKCT, AUTUTAIU3allA, KOHBEPICHIIUA
HYPERTEXT AS AN INTEGRATIONAL MEANS OF COMMUNICATION
A.N.KARIMOVA, M.O.ALAKBAROVA
SUMMARY
This article studies the problems of hypertext in the media. The author analyzes the char-
acteristics of hypermedia, transmedia and classical media as well as the boundaries of conver-
gence in them. Based on the study, the author has proposed a definition of differentiation of

analog and date funds based on the nature of information accessibility for the target audience.

Key words: hypertext, digitalization, convergence
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